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Cil
Zajistit Siroké sSireni, efektivni dopad a dlouhodobou udrzitelnost vystupu a aktivit Aliance HEROES prostrednictvim
nasledujicich specifickych cilu:

 10.1: Vypracovat a realizovat efektivni komunikacni strategii, v€etne silné vizualni identity, komunikacnich
nastroju a kreativniho mixu medialniho obsahu

e 10.2: Zverejnit vysledky a vystupy projektu HEROES prostrednictvim Siroké diseminacni aktivity

e 10.3: Monitorovat dopad aktivit a vystupt Aliance prostrednictvim Observatore dopadu (monitorovaciho
systému dopadu)

e 10.4: Zajistit udrzitelnost Aliance i po skonceni doby financovani

WP 10 — Dissmeniation, impact and
sustainability (VIKO)
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10.1 Communication strategyk] @ |

10.2 Dissemination

10.3 Impact observatory

10.4 Long term sustainability wY

and funding




Komunikacni strategie

Klicovy nastroj podporujici hlavni poslani Aliance. Komunikace neplni pouze podpuUrnou roli, ale funguje jako strategicky
prvek, ktery propojuje identitu, vypravéni pribéhu a spolupraci s cilem zajistit viditelnost, dopad a kontinuitu.

Strategie je postavena na péti klicovych otazkach: PROC, KDO, CO, JAK, KDY
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PROC: Komunikaéni cil

Hlavnim cilem je podporit a aktivovat vizi projektu HEROES prostrednictvim budovani sdilené identity, umoznéni
vypraveni pribéhu (storytellingu) a posilovani spoluprace.

Dilci cile:
* Informovat — zvysovat povédomi o poslani, aktivitach a prilezitostech v ramci HEROES

e Zapojit — aktivné vtahovat studenty, zaméstnance a dalsi partnery do spoluvytvareni projektu
e Rozsirit dopad — oslovit nové publikum, regiony a ekosystémy s cilem zvysit viditelnost a celkovy dopad




KDO: Cilové skupiny

Strategie identifikuje Ctyri hlavni kategorie komunikacnich skupin:
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Interni cilové skupiny Mistni a regiondlni stakeholders  Narodni a evropsti stakeholders Mezinarodni a globalni partneri
* Studenti * Regionalni samospravy * Vysoke skoly * Vysoké skoly

* Akademicti pracovnici * Podniky e Ministerstva e Mezindrodni sité

* Vyzkumnici  Neziskové organizace e Orgdny na Urovni EU

* Vedeni/ Manazefi




CO: Klicova sdeleni a obsah

Definuje klicova sdéleni, vhodné styly komunikace (tone of voice) a preferované komunikac¢ni kanaly - to vSe v ramci
tri strategickych piliri: EDUCATION4HEROES, HEROES4REGIONS a HEROES4EVER.

HEROES modules and joint minors (level 6
Double degree programmes (level 6, 7)
Joint professional master programme level 7
Collaboration in doctoral education

EDUCATIONAHEROES

Challenge-based learning programmes

HEROES4REGIONS e Practice-oriented scientific research hubs

e Challenge-based innovation programme

HEROES4EVER e Micro-credential programmess for

professionals
e Staff training and development programme
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CO: Klicova sdeleni a obsah

Narativ , hrdiny“, zduraznéni nasich ,,superschopnosti, odvahy, odolnosti, schopnosti resit problémy a vudcich
schopnosti.
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JAK: Nastroje a kanaly

Efektivni komunikace spojuje dva klicové prvky - nastroje, které tvori sdéleni, a kanaly, které ho dostanou ke
spravnému publiku.

Nastroje:

* Vizualni identita — logo, Sablony, avatar, maskoti...
* Kreativni média — videa, plakaty, letacky, prispévky, podcasty

Kanaly:

 Web HEROES, LinkedIn, Instagram, YouTube

* Institucionalni weby a newslettery

* Mistni tisk, eventy, word-of-mouth

* Interni komunikace —intranet, Teams, informacni schuzky




KDY: Planovani a integrace

Komunikacni strategie vychazi z realné dynamiky projektu - rocni
planovani komunikace se fidi vystupy, milniky a klicovymi
udalostmi.

Kazdy krok ma svuUj jasny cil, cilovou skupinu a spravné nacasovani.

Ro¢ni komunikaéni plany usmeérniuji zapojeni partneru a ukazuji
prilezitosti k zviditelnéni napfric celym zivotnim cyklem projektu.

Month | Milestone / Work Suggested Actions Target
Deliverable Package Audiences
MOl MS1. Kick-off WP1 Social media post, All audiences
meeting press release, internal
briefing
M0O3 Internal kick-off WP2 Internal emails, social HEROES team
media posts
MO4 D10.1. WP10 Via email to WP HEROES team
Communication leaders, via the team
Strategy meeting by
(dissemination level - communication
sensitive) officers, via the Slide
deck (PP) at
Semiannual meeting
(M5]
MO5 Sharing brand book WP10 5lide deck (PP) at HEROES team
with templates Semiannual meeting,
Via email to WP
leaders, via the team
meeting by
communication officers
MO5 HEROES semiannual Posts from the All audiences
conference conference on HEROES
and partner
institutions’
communication
channels
MO5 MS27. Virtual WP9 Internal newsletter, Internal
Campus Teaser in social media audiences
requirements
analysis
MO5 HEROES new social WP10 Post on LinkedIn with All audiences

media accounts’
launch

relevant links to
various accounts and




Co muzete délat vy?

Aktivné me informovat o aktivitach, vysledcich a chystanych udalostech vaseho pracovniho balicku.
Sdilejte své postrehy, kratké zpravy, vizualy...
Zminujte alianci HEROES pri komunikaci své prace - #weareheroes

Podporujme studenty, aby se stali vypravéci a spolutvureci.




Déekuji za pozornost!

MENDELU web

LinkedIn Konsorcialni web




